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 „Javorník na Šumavě a okolí“
Koncepce rozvoje cestovního ruchu – verze č. II.
Podklad pro jednání pracovní skupiny 16. 1. 2012 

Úvod

Javorník na Šumavě a okolí je tradiční destinací cestovního ruchu (dále jen CR)“. Cílem této koncepce rozvoje cestovního ruchu je zvýšit jeho atraktivitu, a tím návštěvnost a v tomto smyslu pak inkasovat efekty pro podnikatelské subjekty, vytvořit nová pracovní místa a zvýšit hodnotu nemovitostí.
(Pozn. JF: aby cílem bylo mj. prodloužit délku pobytu a ideálně zvýšit příjmy generované cestovním ruchem obecně).

Strategie rozvoje destinace by měla vycházet z předpokladu, že Nadační fond Karla Klostermanna“, dále jen NF, která bude za její realizaci odpovídat, stanovuje rámec pro jeho fungování destinace, vyvíjí či spoluvytváří turistické produkty destinace, podporuje a propaguje je na vhodných trzích cestovního ruchu.

· Cíle
· Metodika zpracování

· CR v koncepčních a strategických materiálech (obcí, MAS, krajů, Šumavy atd.)

Analytická část

Analýza by měla odpovědět zejména na následující otázky:

Jaké jsou hlavní atraktivity řešeného území a co je tematicky a geograficky spojuje?

Jaká je dostupnost území a jednotlivých atraktivit?

Jaká je vybavenost destinace turistickou infrastrukturou a službami?

1. Analýza území destinace
1.1. Základní informace o území – vymezení destinace
1.1.1. Poloha, výměra, obce na území
Oblast je na území 2 krajů (Jihočeského a Plzeňského) a katastru 7 obcí:

· Vacov a jeho místní části (Benešova Hora, Čábuze, Javorník, Lhota na Rohanovem, Milíkov, Mladíkov, Rohanov.

· Nezdice na Šumavě a jeho místní části Pohorsko, Ždánov.
· Nicov a jeho místní část Řetenice.

· Stachy a jeho místní části Jaroškov a Úbislav.
· Strašín a jeho místní části Zuklín, Maleč a Lazny.
· Kašperské Hory., 
· Zdíkovec a Hodonín (místní části obce Zdíkov).
Jedinečné postavení v této oblasti má obec Vacov, která má největší podíl na celkové výměře. Centrální obec Javorník je místní částí obce Vacov.
Výměry jednotlivých katastrů v rámci oblasti „JAVORNÍK NA ŠUMAVĚ A OKOLÍ“:

· Vacov        20,8 km2

· Nezdice     10,9 km2

· Strašín         9,5 km2

· Stachy         7.1 km2 

· Nicov          4,9 km2 

· K.Hory         4,3 km2 

· Zdíkov         2,5 km2
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1.1.2. Vztah k okolí, okolní turistické destinace a spolupráce se subjekty v nich působícími
1.2. Základní charakteristiky cestovního ruchu v destinaci Javorník na Šumavě a okolí
Námět ZD: rozdělovat, co je „uvnitř“ oblasti“, co je v „nejbližším okolí“ (cca do 20 km) a co oblastí „prochází“. Příklad – cyklotrasy – může být cyklotrasa jen v oblasti, může být v nejbližším okolí, může oblastí procházet (tj. vede z jiných míst do jiných míst).
POTŘEBA DOPLNIT obsah jednotlivých podkapitol:
1.2.1. Obecná charakteristika 

1.2.2. Památkově chráněné objekty (forma/úroveň ochrany)
1.2.3. Hrady, zámky a církevní památky

1.2.4. Industriální a technické památky a atraktivity
1.2.5. Řemesla – tradiční produkty (nová podkapitola – námět LH)
1.2.6. Muzea, galerie a ostatní kulturní zařízení

1.2.7. Rodáci a významné osobnosti 
1.2.8. Naučné trasy

1.2.9. Chráněná území a objekty

1.2.10. Přírodní atraktivity (fauna, flóra, využití pro CR) 
Chráněné území Podhájí s významnou mokřadní flórou. Potenciál např. pro průvodcované exkurze s botanikem či zoologem (ornitolog, herpetolog, entomolog atd.) pro školy, školy v přírodě, seniory 
a podobně. (text od LH)
1.2.11. Rozhledny, vyhlídkové stavby a místa dalekého rozhledu

1.2.12. Rekreační oblasti (významné rekreační a chatové oblasti)

1.2.13. Sportovní zařízení (sportovní haly, tělocvičny, lanová centra atd.) využívaná pro turismus

1.2.14. Aquaparky, bazény, koupaliště a rekreační vodní plochy
Přírodní koupaliště Rohanov, Úbislav (text ze zápisu jednání)
1.2.15. Zimní sporty (lyžařské areály, jejich vybavenost a kapacity, běžecké lyžování ad.)
Malé“ zimní areály (vleky) Javorník, Nezdice, prostor by umožňoval vlastní systém tras pro běžecké lyžování v návaznosti na Zadov/centrální Šumavu. Běžecké trasy upravované rolbou, aktivita p. Jirouše. (text ze zápisu jednání)
1.2.16. Pěší turistika (značené trasy, odpočívadla)

1.2.17. Cykloturistika (cyklotrasy, cyklostezky, služby)

1.2.18. Vodní turistika (infrastruktura, akce atd.)

1.2.19. Hipoturistika (hipostezky, jezdecké areály)

1.2.20. Golf ??

1.2.21. Lázeňství / wellness??

1.2.22. Kongresová a incentivní turistika?

1.2.23. Akce a aktivity atraktivní z hlediska CR
1.2.24. Kulturní a společenské akce, folklórní akce, trhy, masopusty, sportovní akce apod.

1.3. Návštěvnost vybraných atraktivit a objektů

POTŘEBA DOPLNIT návštěvnosti vybraných objektů v destinaci

1.4. Nabídka produktů a produktových balíčků, zážitkový turismus

POTŘEBA DOPLNIT možnosti doplňkových programů v dojezdové vzdálenosti 

Prověřit možnost uchopení nosného tématu / produktu K. Klostermann??

Projekt Bílá stopa?

Nabídka LH -  www.turistickebalicky.cz k použití
1.5. Doprovodné služby (popis, lokalizace, kapacity, kvalita/certifikace)

1.5.1. Ubytování a stravování (struktura, kapacity, kvalita/certifikace) 
Pozn. LH  Asociace hotelů a restaurací ČR?

Pozn. JF - neexistuje objektivní hodnocení/národní certifikace – museli bychom nastavit vlastní kritéria hodnocení
ZD – z faktografie sem uvést seznam hotelů, restaurací atd. (viz dokument s názvem „místa Šumavy“)
1.5.2. Informační služby (informační centra, internetové informační portály atd.)
Přehled stávajících webů:

www.javornik.cz

www.sumava-lyzovani.cz

www.tj.javornik.cz

www.vacov.cz

www.sumavanet.cz

www.nadacni-fond-kk.cz

(DOPLNIT jejich hodnocení, forma, propojenost)
Dále DOPLNIT využívání serverů typu www.kudyznudy.cz, přehled „Hnědých tabulí“ v oblasti…
Námět ZD – třeba doplnit: podívat se na weby obcí, zda na nich něco je kolem cestovního ruchu
1.5.3. Ostatní doprovodné služby
1.6. Analýza poptávky cestovního ruchu
1.6.1. Statistiky návštěvnosti
V posledních letech je registrován pokles návštěvnosti jak v letním, tak zimním období (zejm. 
z důvodu větších kapacit a konkurence jiných oblastí) 

Hotely a obdobná ubytovací zařízení byly/jsou na prodej, mění se majitelé

Vytíženost ubytovacích kapacit se snižuje

Námět od ZD – statistiky návštěvnosti oblasti dovozovat z počtu prodaných vstupenek na rozhledně, dále počet hlášených ubytování pro poplatky obcí (věrohodnost???) a počty prodaných lístků na vlecích.
Námět od JF: domluvit s obcemi „povinné“ odvádění informací o zaplacených poplatcích z lůžka?
1.6.2. Statistiky doby pobytu návštěvníků v destinaci
Námět LH - nová publikace Nakladatelství CzechTourism s názvem Organizace cestovního ruchu v krajích a v turistických regionech České republicky za 380,- Kč 
1.6.3. Definice cílových skupin – Námět JF: zrušit podkapitolu a popis cílových skupin definovat v námětové části
1.6.4. Motivace k návštěvě (důvody návštěvy, nejlákavější aktivity)

Byla ukončena činnost Dětské ozdravovny, která významně přispívala prestiži místa a návštěvnosti

Negativní důsledky umístnění ÚSP Javorník (pohyb klientů, jejich chování atd.)
1.6.5. Spokojenost se službami a infrastrukturou (průzkumy???)

Pozn. JF: Organizace cestovního ruchu by mohla připravit jednoduchý dotazník do provozoven i pro šetření v terénu

1.7. Specifika letní a zimní sezóny

1.8. Řízení rozvoje cestovního ruchu a prezentace oblasti

Neexistuje celková systémová propagace území z pohledu cestovního ruchu

Neexistuje věrohodná statistika/evidence o hlavních ukazatelích cestovního ruchu (tržby, počet návštěvníků apod.)

Námět JF: Až bude navržen systém fungování a financování OCR, ta bude disponovat strategií, akčním plánem, marketingovou koncepcí – nutná součinnost s RRA Šumava, potažmo JCCR

1.9. Konkurenční oblasti
Nejbližší – Churáňov/Zadov, Kašperskohorsko, centrální Šumava (Kvildy, Modrava)

CHKO Šumava, Národní park (oblast není v NP Šumava)

2. SWOT analýza
	Silné stránky
	Slabé stránky

	· příroda, prostředí 
· rozhledna
	· prezentace oblasti
· snižující se počet návštěvníků

· relativně malá oblast

	Příležitosti
	Ohrožení

	· vznik koncepce rozvoje
	· konkurence okolních turistických destinací

· počasí – nejisté zimy




Návrhová část

3. Strategie rozvoje (cíle rozvoje)

Představuje stanovení základních směrů dalšího rozvoje, stanovení hlavních problémů (prioritní osy – opatření – aktivity).

3.1. Definice hlavních směrů rozvoje cestovního ruchu v destinaci a z nich vyplývající definice rozvojové vize

Zabránit dalšímu poklesu návštěvnosti 

Podpořit podnikatele v cestovním ruchu

Vytvořit nová pracovní místa (Pozn. JF: Je třeba myslet na sezónnost/mimosezónnosti…)
Získat zájem investorů o nové investice

Jaké věci se mohou pro zlepšení efektů CR udělat – „okamžitě“, do 1 roka? Střednědobě? Koncepčně?
Pozn. ZD - navrhněte něco sami ze zkušenosti….

3.2.  Definice hlavních cílových skupin, na které se zaměřit – segmentace trhu (rozdělení zdrojového trhu do skupin např. podle druhu cest, druhu zákazníka atd.)

Soustředění na vícedenní pobyty – co pro ubytovaného se nabízí? Z čeho si může vybrat v oblasti 
či mimo ní…

Většinový návštěvník posuzuje jak prostor/oblast, tak konkrétního podnikatele (hotel, ubytování). Jde tedy o kombinaci obou kriterií, kam kdo pojede a jeho očekávání.
Pozn. ZD – rodiny s dětmi? Co může připadat ještě do úvahy?

3.3. Prioritní rozvojové osy – jejich opatření a v nich konkrétní aktivity

Priority = Vymezují (určují) oblasti, témata, problémy, kterými je třeba se zabývat, 
a stanovují základní směry rozvoje, které pak naplňujeme opatřeními a aktivitami.

Opatření = určují cíle v určité prioritní oblasti, říkají, co konkrétně budeme řešit 
a jakými způsoby, abychom naplňovali vybrané priority. Opatření vychází ze zdrojů, které existují nebo jsou dosažitelné.

Aktivity = popisují konkrétní úkoly (kroky, projekty), které budeme dělat, včetně toho, jak, kdo, kdy a za co je bude dělat.
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Námět ZD – uvést příklad:
Příklad A:

Priorita 1: Rozšíření nabídky pro cykloturistiku
Opatření 1.1: Vytvoření terénních tras pro horská kola

Aktivita 1.1.1.: Vytipování vhodných tras (cca 5 okruhů, nejlépe start a cíl na Javorníku, různé stupně obtížnosti)

Aktivita 1.1.2: Vyznačení tras v terénu

Aktivita 1.1.3.: Tisk map tras pro horská kola

Opatření 1.2: Zřízení půjčoven horských kol

Opatření 1.3: Rozšíření cyklotras pro trekkingová kola 
Příklad B:

Priorita 1: Rozšíření nabídky cestovního ruchu

Opatření 1.1: Rozšíření nabídky pro cykloturistiku

Aktivita 1.1.1.: Vytvoření terénních tras pro horská kola

Aktivita 1.1.2:  Zřízení půjčoven horských kol

Aktivita 1.1.3: Rozšíření cyklotras pro trekkingová kola 


3.4. Produkty cestovního ruchu

Související nápady:

Zážitková turistika („Za Kelty“, „Cesta stromů“, „Od hospody k hospodě“ „Po rozhlednách“ atd.)

Místní gastronomické speciality, produkty 

Okruhy pro horská kola

Návrhy na nové služby a akce (JF):
Den stromů 20. října se slaví od 19. století v padesáti zemích celého světa, v České republice znovu od roku 2000. Navazuje na tradici stromových slavností z počátku 20. století. Podzim je pro stromy významným obdobím, končí jejich vegetační období a ony stahují živiny do kořenů, aby na jaře opět vyrašily. Navíc podzimní stromy neodmyslitelně dotvářejí svými barevnými listy toto roční období. 
Spolupráce se školou: lze připravit vzdělávací akci s cílem nejen upozornit na stromy v našem okolí i životě, ale také dozvědět se o nich spoustu nových věcí. Prostory chodby lze vyzdobit kolážemi, obrazy s tématem stromů doplněné fotografiemi z našeho regionu.

Dětský ráj – mionizoologická domácích zvířat a na Šumavě původně žijících, obří voliéra?

- houpačky a zábavné prolézačky

- zoo koutek (kozičky, kůzlátka, slepičky, obecní kozel)

- ptačí ráj (andulky, korely,bažanti a jiné)

- chůdy

- skákadla

Horské koloběžky – získat podnikatele, firmu, provozovatele vleku s alternativní letní aktivitou  http://www.kudyznudy.cz/Aktivity-a-akce/Aktivity/Horske-kolobezky-na-Sumave---Kubova-Hut---Boubin.aspx 
v létě si můžete zařádit na horských koloběžkách, které jsou vhodné jak pro příznivce adrenalinových sportů, tak pro rekreační sportovce. K dopravě poslouží auto s károu. Pak se můžete vydat na oblíbenou okružní jízdu, nebo sjíždět sjezdovku. Každý zájemce bude seznámen s provozem, dostane přilbu a bude poučen o bezpečnosti.

Horské koloběžky - okružní jízda

· délka trasy: X km
· obtížnost: lehká, sportovní
· vhodné pro děti od 10 let a dospělé
· cena zahrnuje: dopravu autem s vlekem, půjčení koloběžky, helmu
· doprovod instruktora je na vyžádání 
	
	
	
	


[image: image3.jpg]





 HYPERLINK "http://www.sportmoninec.cz/summer/grafick/img_kolobezky_4_b.jpg" 
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http://www.sportmoninec.cz/summer/index.php?page=kolobezky 
Koloběžky jsou vhodné jak pro příznivce adrenalinových sportů, tak pro rekreační sjíždění. Dokonalý brzdový systém dovoluje jet krokem, ale i rychlostí 60 km/hod podle toho, jaký způsob si jezdec zvolí. K dopravě na vrchol sjezdovky se používá vleku. Jeho cena je zahrnuta v ceně půjčovného koloběžky.
Travní lyže (grasski) – lyže, hole, boty, chrániče loktů a kolen, páteře, přilba, rukavice a základní instruktáž k technice jízdy + jízdné na vleku.
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Travní lyžování je ve světě známé pod slovem grasski, rozšířený sport, kterému se věnují nejen závodníci, ale také rekreační lyžaři, kteří si tak krátí čas před příchodem další zimy. Lyžování na trávě není vlastně žádná velká věda. Stačí mít jen speciální lyže, které jsou mnohem kratší, maximálně metrové, velmi se podobají tankovému pásu, dále klasické přeskáče a hůlky. Ty by měly být delší, protože lyže jsou dvakrát vyšší než ty zimní.
Svahové minikáry - minikáry jsou vhodné jak pro příznivce adrenalinových sportů, tak pro rekreační sjíždění.
Řada aktivit nemusí stát moc peněz a „pomůže“ od elementárního úklidu vesnice (příklad „hrůzná čekárna na Javorníku“), ošetření stromů atd.
 „íčko“ z čekárny na Javorníku? 

Námět LH: kompletní produkci českých nakladatelů a vydavatelů turistických, cyklistických 
i speciálních map, nástěnných, plastických map Šumavy, turistických průvodců, cykloprůvodců (nabídne i výrobu průvodce, který bude vydán v rámci již prodávané edice) a kontakty na výrobce sběratelských i individuálních suvenýrů zajistí Infocentrum Ciao…, zámek 1, Strakonice jako velkoobchod 
· Klíčové produkty

· Doplňkové produkty – suvenýry, turistické známky, magnetky, výletky, mince pamětní, plakety, štítky na hole atd. – info Strakonice Zámek - (námět LH)
3.5. Propagace oblasti a produktů CR
Reklamní mix - konkretizuje všechny kroky, které povedou prodeji produktu. Popis produktu/služby, cena (případné služby, platební podmínky), distribuční politika (kde a jak se bude prodávat) a jeho propagace

Komunikační mix - prostředky komunikace se stávajícími nebo potenciálními zákazníky a ostatní veřejností (reklama, podpora prodeje, Public Relations ,osobní prodej, přímý marketing)
Rozpočet propagace
Návrh na distribuční kanály od LH:
· infocentrum CK Ciao… Strakonice zajistí prostřednictvím svých zaměstnanců distribuci prezentačních tiskových materiálů na veletrhy Regiontour, Holiday World, Kompas 

· Č. Budějovice a ITEP Plzeň

3.6. Způsob monitoringu a vyhodnocování plnění marketingové strategie

3.7. Strategie značky destinace? 
3.8. Cenová politika destinace? 
4. Akční plán – Aktivity pro realizaci strategie rozvoje
Akční plán (AP) = plán akcí či aktivit, jejichž postupná realizace by měla zajistit naplňování navržené strategie rozvoje turistické oblasti Javorník. Dále má i roli informační (podklad např. pro tvorbu kalendáře akcí apod.). Má dále i roli komunikační (podporuje komunikaci mezi subjekty cestovního ruchu v oblasti).

4.1. Aktivity pro realizaci

Definovat minimálně (nejlépe formou tabulky):

- konkrétní akce / aktivity včetně jejich zaměření a místa realizace

- období realizace akce/aktivity

- charakteristika akce/aktivity

- cíl akce/aktivity a jeho vazbu na naplňování cíle strategie turistické oblasti
- cílové skupiny (popis cílových skupin, na něž se akce/aktivita zaměřuje)

- garant akce

- náklady na akci

Ke zvážení:

(- zdůvodnění potřebnosti akce/aktivity)

(- ukazatele pro měření efektivity akce)

	Číslo a název aktivity:
	Aktivita č. x.y.z. – ……………

	Popis produktu/služby:
	

	Předpokládaná realizace:
	

	Předpokládaný realizátor:
	

	Předpokládané spolupracující subjekty:
	

	Cílová skupina (popis a počet)
	

	Finanční zdroje:
	

	Výstupy:
	


Námět ZD – uděláme na jednotlivé aktivity výše připravenou tabulku, tj. pro každou následně uvedenou jednu. Např. 

-
Stezky pro horská kola

-
„web Javorník a okolí“

-
Zimní web – již se tvoří, více ví M. Blahout

-
Běžecké okruhy v oblasti/ na běžky, vyznačení, údržba, start/cíl Javorník

-
Umělé zasněžování

-
Staročeské posvícení, slavnosti Javorník

-
Pouť Javorník

-
Zimní hry Javorník

-
Zážitková turistika („Za Kelty“, „Po rozhlednách“ „Cesta stromů“ . Lidová architektura“. atd

-
Íčko

-
Vzdělávání podnikatelů v CR

-
????
5. Možné zdroje financování
K řešení – definovat možné zdroje realizace aktivit

ZD: je plánován vznik fondu cestovního ruchu, zdroje jsou – příspěvky obcí (1/2 příspěvků vybraných z poplatků na ubytování), zpoplatněná reklama na webech, projekty, sponzorství, dary atd.

Kvantifikace zdrojů se bude teprve řešit

Verze II: 16. 1. 2012 (KP projekt s.r.o.)
PRIORITA 1





OPATŘENÍ 1.1





OPATŘENÍ 1.2





OPATŘENÍ 1.3





AKTIVITA 1.2.1





AKTIVITA 1.2.2








AKTIVITA 1.2.3








AKTIVITA 1.1.1





AKTIVITA 1.3.1








�Nový text, na žádost ZD vloženy první body „jako výkop“


�Příklad





